
DOSSIER DE PRESSE 
PREMIERE CAMPAGNE INSTITUTIONNELLE 

DES TELECOM 

- De l'épopée du téléphone à la 4° d.iJœnsion: 

Après l'épopée du téléphone, les Télécom relèvent aujourd'hui un 
nouveau défi : dépasser les enjeux hexagonaux pour entrer de plain­ 
pied dans l'ère de la corrrnunication planétaire. 

- Une fondation pour un nécénat élJDitieux: 

Les grands axes de la FONDAT ION FRANCE TELECOM 
les arts de la voix. 

la gymnastique et 

- Une grande première en télévision: 

Le 1° Janvier 1988 en direct sur TF1, des moyens techniques exception­ 
nels mis en oeuvre par France Télécom pour la coproduction d'une 
émission planétaire. 

- "Télécan, 1œ planète": 
Au Palais de la Découverte la première exposition des Télécom. 

- La ccll1)agne publicitaire: 

Un nouveau code de corrrnunication pour un nouvel espace Télécom 
une signature : "France Télécom un avenir d'avance". 
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DE L'EPOPEE DU TELEPHONE A LA 4° DIMENSION 

23 HEURES, 25 OCTOBRE 1985 

NUMEROTATION. 

UNE HEURE DE GLOIRE, UN JOUR DE. REUSSITE QUI CONSACRENT LA COMPETENCE TECHNOLOGIQUE 

LA FRANCE ENTRE, SANS UN ACCROC, DANS LA NOUVELLE 

ET HUMAINE DES TELECOM, EN ME. TT ANT UNE DERNIERE TOUCHE, UNE HEUREUSE PONCTUATION 

A LA FORMIDABLE AVENTURE DU TELEPHONE. 

MAIS AUSSI, CE 25 OCTOBRE SIGNE, PARADOXALEMENT, LA FIN MEME DE CETTE AVENTURE. 

EN UNE SECONDE, CE JOUR-LA, LES TELECOM CHANGENT D'HISTOIRE ET FONT BASCULER LE 

TELEPHONE DANS UN PASSE, GLORIEUX, MAIS REVOLU. 

PENDANT QUINZE ANS, LE PERSONNEL DES TELECOM S'ETAIT RE TROUVE AUTOUR D'UNE IDEE 

FIXE QUI ALLAIT DEVENIR L'IDENTITE MEME DE L'ENTREPRISE : DOTER LE PAYS D'UN RESEAU 

TELEPHONIQUE MODERNE, RA TT RAPER LE RETARD EN EQUIPEMENT DE L'HEXAGONE, FOURNIR 

A LA FRANCE, PAR LE MODE DE COMMUNICATION DES ANNEES SOIXANTE DIX, LA CHANCE DE 

SON DEVELOPPEMENT. 

CE PARI AVAIT PRIS LA DIMENSION E. T LA FORCE D'UNE EPOPEE. EN MOINS DE QUINZE ANS, 

24 MILLIONS DE LIGNES ETAIENT RACCORDEES, 94 ?é DES FRANCAIS AVAIENT LE TELEPHONE, 

150 MILLIARDS DE FRANCS ET AIENT INVESTIS DANS CE PROJET D'EQUIPEMENT HISTORIQUE. 

BIENTOT, LA DENSITE TELEPHONIQUE NATIONALE ATTEIGNAIT CELLE DES ETATS-UNIS, DE LA 

GRANDE-BRETAGNE ET DU JAPON. SUR SON PASSAGE, LA VAGUE DEFERLANTE GAGNANT CHAQUE 

ANNEE EN TECHNICITE, IMPOSAIT MEME SES PRODUITS ET SON SAVOIR-FAIRE A 50 PAYS QUI 

ADOPTAIENT LA TECHNOLOGIE FRANCAIS[. 
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LA FIN D'UNE AVENTURE 

LE TELEPHONE ETAIT DEVENU LE PROJET COMMUN DE 165 000 AGENTS DES TELECOMMUNICA­ 

TIONS. LEUR HISTOIRE AVAIT PLUS DE 150 ANS. MAIS LORSQU'ON LES INTERROGEAIT, ILS L'IMAGI­ 

NAIENT JEUNE COMME ET AIT JEUNE LE TELEPHONE HEXAGONAL. QUINZE ANS A PEINE ••• LE TELE­ 

PHONE ETAIT DEVENU L'HISTOIRE UNIQUE. LA MEMOIRE CONSTITUTIVE D'UNE COLLECTIVITE 

PROFESSIONNELLE QUI SE SAVAIT INVESTIE D'UNE MISSION PRIMORDIALE ET SE PLACAIT AU 

SERVICE DU PAYS. 

LE PARI DU "TELEPHONE POUR TOUS" ETANT GAGNE, CE MODE DE COMMUNICATION NE PEUT 

PLUS ETRE QUE PERFECTIONNE. D'AUTRES LIGNES PEUVENT ETRE POSEES, DES CENTRAUX AME­ 

LIORES. MAIS IL N'Y A PAS LA, MATIERE A UNE EPOPEE ; NI POUR LES TELECOM, NI POUR LA 

FRANCE; SIMPLEMENT, LA GESTION D'UN ACQUIS INEGALE DANS LE MONDE. 

LA DIRECTION GENERALE DES TELECOMMUNICATIONS (DGT) A PRIS TRES TOT CONSCIENCE DU 

HANDICAP DE CETTE SOUDAINE PERTE D'IDENTITE QUE SON SUCCES POUVAIT - PARADOXE 

DES VICTOIRES - ENTRAINER POUR SON AVENIR. RISQUE D'INADEQUATION ENTRE UNE NOSTALGIE, 

DANS LES TETES, ET UNE TECHNOLOGIE DE POINTE, DANS LES MAINS ; AVANT MEME LA FIN 

DE L'AVENTURE DU TELEPHONE, LES INGENIEURS, LES TECHNICIENS DES TELECOM ONT INVENTE 

DES COMMUNICATIONS D'AVENIR. 

LES SATELLITES FLOTTENT DEJA DU COTE DES ETOILES ; LA TELEMATIQUE, LA VIDEOCOMMUNICA­ 

TION, LA TELECOPIE, LA FIBRE OPTIQUE, LE RESEAU NUMERIQUE A INTEGRATION DE SERVICES 

(RNIS) ENTRENT EN SCENE. LE TELEPHONE N'EST DEJA PLUS LE PRODUIT UNIQUE. IL EST, AUX 

TELECOM MEME, DEJA BANALISE ET DEPASSE PAR PLUS COMPLEXE, PLUS UNIVERSEL QUE LUI, 

PAR TOUTES LES TECHNIQUES MODERNES DE L'ECRIT, DES DONNEES ET DE L'IMAGE. 

LES TELECOM, SOUS L'IMPULSION DE LEUR DIRECTEUR GENERAL, MARCEL ROULET, ONT VITE 

REALISE QU'IL Y AVAIT LA, LE GERME D'UNE DISTORSION ENTRE UN AVENIR TECHNOLOGIQUE 

DEJA EN MARCHE, DEJA SCIENTIFIQUEMENT MAITRISE ET UNE "IDENTITE" TELECOM ENCORE AC­ 

CROCHEE A SON PASSE. IL FALLAIT UNE NOUVELLE EPOPEE, D'UNE AUTRE DIMENSION. 

IL FAUT AUJOURD'HUI RELEVER UN SECOND DEFI : DEPASSER LES ENJEUX HEXAGONAUX POUR 

ENTRER DE PLAIN-PIED DANS L'ERE DE LA COMMUNICATION PLANETAIRE. 
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L'HOMME PARTOUT EN MEME TEMPS 

CELA PASSE D'ABORD PAR UNE CERTAINE VISION DE L'UNIVERSEL. 

AVEC LES SATELLITES, AVEC LES TECHNOLOGIES NOUVELLES, LA PERCEPTION DE L'ESPACE ET 

DU TEMPS CHANGE FONDAMENTALEMENT. ELLE ECLATE, SOUS LA PRESSION DES MODES DE 

CIRCULATION ET DE COMMUNICATION EN PLEINE ACCELERATION. 

AVEC L'APPARITION DU CHEMIN DE FER, LES HOMMES AVAIENT DEJA PERDU LEUR INTERPRETA­ 

TION DU MONDE, HERITEE DU LENT VOYAGE EN MER DE CHRISTOPHE COLOMB PARTANT A 

LA DECOUVERTE DE L'AMERIQUE. TOUT EST A REFAIRE : L'ESPACE N'A JAMAIS ETE MESURE, 

DANS L'IMAGINAIRE HUMAIN, QUE PAR LE TEMPS DE DEPLACEMENT DES VOYAGEURS. TRAVERSER 

UN PAYS EN VOITURE OU EN AVION, EN MODIFIE PROFONDEMENT LA PERCEPTION. 

LES TELECOMMUNICATIONS MODERNES PRECIPITENT ENCORE UN TEL PHENOMENE. NOUS SOMMES 

DESORMAIS ENTRES DANS UN ESPACE ACCESSIBLE INSTANTANEMENT ET CE, DE TOUS LES POINTS 

DU MONDE. CHACUN PEUT SE RETROUVER PARTOUT A LA FOIS. A NEW-YORK COMME AU FOND 

DU SAHARA ; A BOGOTA COMME A TOKYO. PUISQUE C'EST LE TEMPS QUI DEFINIT LA MESURE 

DE L'ESPACE, ET QUE CE TEMPS S'ACCELERE PAR LES TELECOMMUNICATIONS AU POINT DE 

SE RAPPROCHER AU PLUS PRES DE L'INSTANTANE, L'HOMME A LA CAPACITE AUJOURD'HUI 

DE "VIVRE TOUT L'ESPACE EN MEME TEMPS". GRACE AU VERTIGE DE L'IMMEDIAT DE LA COMMU­ 

NICATION. 

LA TERRE, PAR LES TELECOMMUNICATIONS, EST TOUT ENTIERE HABITABLE. CHACUN SENT 

PROCHE L'AVENEMENT DE CET ESPACE-TEMPS QUE L'HOMME INVESTIT. CHACUN APPREHENDE 

AVEC UNE INQUIETUDE MELEE D'ENVIE CETTE EPOQUE DE L'UBIQUITE, CETTE REVANCHE SUR 

LA GEOGRAPHIE ET LES LONGUES DISTANCES, L'IMPOSSIBLE TOUR DE LA PLANETE. REALITE 

ABSTRAITE, MAIS REALITE TOUT DE MEME. L'ESPACE-TEMPS DES TELECOMMUNICATIONS SERA 

UN TERRITOIRE RICHE, PASSIONNANT A EXPLORER. L'HOMME N'AURA PLUS BESOIN DE SE DEPLA­ 

CER POUR LE CONQUERIR. C'EST LE MONDE QUI L'ENVELOPPERA ET IL EN SERA LE CENTRE. 
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EXIGENCE D'ETHIQUE 

LES FRONTIE.RE.S E.CLATE.NT FRONTIE.RE.S TE.RRITORIALE.S, POLITIQUE.S, HUMAINE.S, E.CONOMIQUE.S ; 

FRONTIERES TE.CHNOLOGIQUES AUSSI PUISQUE DEJA L'INFORMATIQUE, L'AUDIOVISUEL, LE. TE.LE.PHO­ 

NE SONT ASSOCIES ETROITEME.NT. 

LE. MONDE. E.NTIER E.ST CONFRONTE. A CE. TTE. RE.DISTRIBUTION DES CAR TE.S E. T A TE.RME., A 

UN NOUVEAU PART AGE. DE.S POUVOIRS, SOURCE.S POSSIBLE.S DE. CONFLITS E.T DE. RISQUES POUR 

LE.S LIBE.RTES. 

CE.UX AUXQUE.LS SE.RA CONFIEE LA MAITRISE DU RE.SE.AU DE. COMMUNICATION, NE. POURRONT 

PAS SE. LIMITE.R AUX E.NJE.UX E.CONOMIQUE.S E.T TE.CHNOLOGIQUE.S. E.N RAISON DE. LA PUISSANCE. 

QUE. CE.LA LE.UR CONFE.RE.RA, ILS DE. V RONT E.TRE. LE.S GARANTS ABSOLUS DE. LA LISE.RTE. DE. 

TOUS LE.S UTILISATEURS DE. CE. RE.SE.AU. UNE E.XIGE.NCE. D'E.THIQUE. QUI, DANS CE.TH PE.RSPE.CTIVE., 

AFFIRME. CLAIRE.ME.NT LA MISSION DE SERVICE. PUBLIC DE.S TE.LE.COM. 

APRE.S L'E.POPE.E. DU TE.LE.PHONE., LE.S TE.LE.COM DOIVE.NT CONSTRUIRE. LEUR NOUVE.LLE. IDE.NTITE. 

E. T FAMILIARISER L'ACCES DE.S FRANCAIS A CE. NOUVE.L E.SPACE.-TE.MPS, LE.S Y INVITE.R, LE.S 

ACCOMPAGNER PAR LEUR DYNAMISME. TE.CHNOLOGIQUE., TOUT E.N GARANTISSANT LEURS LIBE.RTE.S. 

C'EST L'OBJECTIF DE. LA CAMPAGNE. DE. COMMUNICATION DE.CIDE.E. PAR LE.S TE.LE.COM. 

CE.LLE-CI PASSE.RA D'ABORD PAR UNE. INFORMATION DE.STINE.E. A L'E.NSE.MBLE. DE SON PE.RSONNE.L, 

CAR RIE.N NE. SE. FE.RA, DANS LA COMPE. TITION INTE.RNATIONALE. DE.S TE.LE.COMMUNICATIONS 

DE. DE.MAIN, SANS LA COMPE.TE.NCE. E.T L'ADHE.SION DE. TOUS CE.UX QUI FONT LE.S TE.LE.COM. 

UN AVENIR 0' AV ANCE 

DE.S LE. 1° JANVIER 1988, A L'HE.URE. DE.S VOE.UX, LE.S TE.LECOM SCE.LLE.RONT, PAR UN ACTE. 

DE COMMUNICATION, UN PACTE. POUR L'AVENIR. 

CE. SAUT DANS L'E.SPACE-TEMPS SE.RA MARQUE. PAR LEUR PRE.MIE.RE. CAMPAGNE DE. PUBLICITE. 

INSTITUTIONNELLE., ACTE FONDA TE.UR DE LA NOUVELLE EPOPEE.. 

PAR VOIE D'AFFICHES, DE PRESSE. E. T DE FILMS, LES TELE.COM PROPOSE.RONT D'E.NTRE.R DANS 

"LA 4° DIME.NSION" E.T SE DE.SIGNE.RONT L'OBJE.CTIF QU'IL S'ASSIGNENT : "UN AVE.NIR D'AVANCE.". 

UNE SIGNATURE. AMBITIE.USE, UNE PROFE.SSION DE FOI, UNE PROMESSE QUI SE.RA DE.SORMAIS 

INDISSOCIABLE. DU NOUVEAU NOM QUI SE DONNE L'E.NTREPRISE. : FRANCE TELECOM. 

FRANCE. TE.LECOM POUR AFFIRMER, A LA FOIS SON ROLE D'OPE.RATEUR NATIONAL PUBLIC, 

SON IDE.NTITE., E. T SA VOCATION DE. PRE.SE.NCE. SUR LE.S MARCHES INTE.RNATIONAUX • 
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POUR MIEUX EXPRIMER LA DIMENSION HUMAINE DE SON IMAGE, FRANCE TELECOM A AUSSI 

DECIDE D'APPORTER SON SOUTIEN, PAR UNE POLITIQUE DE MECENAT AMBITIEUSE, AUX EXPRES­ 

SIONS DE L'HOMME LES PLUS NATURELLES, SPONTANEES ET ANCESTRALES : LE CORPS ET LA 

VOIX. 

LA FONDATION FRANCE TELECOM DEVIENT LE PARTENAIRE UNIQUE DE LA FEDERATION FRANCAISE 

DE GYMNASTIQUE AVEC POUR ENJEU LES DL YMPIADES DE 1992 A BARCELONE. 

AUTRES ARTS D'EXPRESSION, LE CHANT ET LA MUSIQUE, NATURELLEMENT SI PROCHES DU MONDE 

DES TELECOMMUNICATIONS, TROUVERONT AUPRES DE CETTE FONDATION, ASSISTANCE E. T MOYENS 

DE CO-PRODUCTIONS. 

LES ARTS DE LA VOIX ET LA GYMNASTIQUE, REVELENT EN EFFET L'INFINI TALE.NT DU CORPS 

HUMAIN, COMPENSANT AINSI L'IMAGE TROP TECHNOLOGIQUE. E. T DONC DISTANTE DES TE.LE.COM­ 

MUNICATIONS. 

FRANCE TELECOM DONNE EGALE.MENT RENDEZ-VOUS AU PUBLIC POUR UNE SERIE D'EVENEMENTS 

DE FIN D'ANNEE., EN REGIONS ET A PARIS, DONT UNE EXPOSITION - "TELECOM MA PLANETE" - AU 

PALAIS DE LA DE.COUVERTE. ET UNE GRANDE EMISSION SUR TF1, LE 1° JANVIER. 

PREUVES PAR L'EXEMPLE. DE L'INVITATION A ENTRER DANS "LA 4° DIMENSION". 



UNE FONDATION POUR UN MECENAT AMBITIEUX 

PARCE QU'ELLES SONT SPECIALISTES DES COMMUNICATIONS LES PLUS SOPHISTIQUEES, PARCE 
QU'ELLES CREENT DES TECHNOLOGIES D'AVENIR DE PLUS EN PLUS PERFORMANTES POUR PERMET­ 
TRE AUX HOMMES DE CORRESPONDRE DIFFEREMMENT, LES TELECOM ONT CHOISI DE RENDRE 
HOMMAGE AUX EXPRESSIONS LES PLUS NATURELLES, LES PLUS SPONTANE ES, MAIS AUSSI LES 
PLUS ANCESTRALES DES SOCIETES : LE CORPS ET LA VOIX. 

DANS UN SOUCI DE FILIATION, ET POUR MIEUX EXPRIMER LA DIMENSION HUMAINE DE LEUR 
IMAGE, LES TELECOM ONT DECIDE D'APPORTER LEUR SOUTIEN, PAR UNE POLITIQUE DE MECENAT 
AMBITIEUSE, A DES ACTIVITES QUI SYMBOLISENT CES EXPRESSIONS LIBRES. CELLES-Cl, PAR 
BIEN DES ASPECTS, RESSEMBLENT AUX TELECOM : L'APPARENTE FACILITE, LA SERENITE D'UN 
VIRTUOSE ET D'UN GRAND GYMNASTE DANS LA MAITRISE DE LEUR ART MASQUENT, COMME 
DANS LES TELECOMMUNICATIONS, UN TRAVAIL, UNE DISCIPLINE ET UNE COMPETENCE TECHNIQUE 
DANS UNE RECHERCHE PERPETUELLE DE PRECISION, DE PERFECTION ET DE DEPASSEMENT DE 
SOI. 

LA FONDATION FRANCE TELECOM, PRESIDEE PAR MARCEL ROULET, SERA DESORMAIS LE MECENE 
DE L'UNE DES PLUS BELLES EXPRESSIONS DU CORPS, LA GYMNASTIQUE ET DE CERTAINES DES 
EXPRESSIONS LES PLUS PURES DE LA VOIX : LE CHANT, LES ENSEMBLES VOCAUX, L'OPERA, LA 
MUSIQUE CLASSIQUE OU CONTEMPORAINE. ••• POURQUOI LE MECENAT ? PARCE QUE C'EST L'UN 
DES MODES DE COMMUNICATION LES PLUS PERTINENTS POUR PARFAIRE L'IDENTITE DES TELECOM. 
LE MECENAT, SURTOUT LORSQU'IL REUSSIT, CE QUI EST RARE, A RELIER LE SPORT ET LA CUL­ 
TURE DE FACON COHERENTE, PEUT APPORTER A L'ENTREPRISE UNE HUMANITE, UNE PERSONNA­ 
LITE PROPRES A ATTENUER LES ASPECTS TRES TECHNOLOGIQUES DE SON IMAGE. LE SOUTIEN 
A LA GYMNASTIQUE ET AU CHANT PEUVENT REEQUILIBRER LA PERCEPTION QUE LE PUBLIC, 
COMME LE PERSONNEL ONT DES TELECOM, SANS AFFECTER SON IMAGE DE DYNAMISME ET D'EFFI­ 
CACITE. 

LA REUSSITE DE CE PARAINNAGE PASSE D'ABORD PAR L'ADHESION DES AGENTS DES TELECOM 
AUX PROJETS DE LA FONDATION, A PARIS COMME EN REGIONS. LA DIVERSITE DES GENRES MUSI­ 
CAUX, L'OPERA, LE. JAZZ, LE ROCK OU LA VARIE. TE., PERME. TTRA DE SUSCITER L 'INTERE. T 
DE. L'ENSEMBLE. DU PE.RSOf~NE.1. POUR LE. ME.CE.NAT. QUANT A LA GYMNASTIQUE., NOMBREUX 
SONT CEUX DES TELECOM A AIMER CE. SPORT l T A L'AVOIR PRATIQUE.. 

LE CHOIX DE LA GYMNASTIQUE ET DES ARTS DE LA VOIX, RE.POSE AUSSI SUR LA POPULARITE 
DE CES DISCIPLINES DANS LE PUBLIC. LA GYMNASTIQUE EST UN SPORT MEDIATIQUE, AVEC 
PAR EXEMPLE VINGT CINQ HEURES DE RETRANSMISSION TELEVISEE EN 1986. CETTE DISCIPLINE 
CONNAIT, DEPUIS LE SUCCES DE NADIA COMMANECI, UN REEL ENGOUEMENT DE LA PART DES 
AMATEURS DE SPORT. PLUS DE VINGT MILLE SPECTATEURS ONT ASSISTE, L'AN DERNIER, AUX 
INTERNATIONAUX DE BERCY. ENFIN, LES ARTS DE LA VOIX ET LA GYMNASTIQUE N'ONT ETE 
JUSQU'ICI QUE FAIBLEMENT PARRAINES, CE QUI GARANTIT, A CE SOUTIEN PROPOSE PAR LES 
TELECOM, UNE FORTE SPECIFICITE. 
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DESORMAIS, LE DEVELOPPEMENT DE LA GYMNASTIQUE DE COMPETITION ET LA PRODUCTION 
DE NOMBREUX EVENEMENTS MUSICAUX SERONT ETROITEMENT ASSOCIES AUX TELECOM, POUR 
DES AVENTURES COMMUNES. PAR UN PROTOCOLE D'ACCORD, SIGNE AVEC LA FEDERATION FRAN­ 
CAISE DE GYMNASTIQUE, LES TELECOM S'ENGAGENT A FAVORISER LA PREPARATION DES JEUNES 
GYMNASTES POUR LES JEUX OLYMPIQUES DE BARCELONE, EN 1992. UNE OPERATION "JEUNES 
TALENTS" SERA LANCEE POUR DECOUVRIR DE NOUVEAUX ATHLETES ET DES BOURSES SERONT 
OCTROYEES AUX MEILLEURS ESPOIRS. 

DE MEME, DANS LE DOMAINE DES ARTS DE LA VOIX, UN CONCOURS NATIONAL POUR DECOUVRIR 
ET PROMOUVOIR DE JEUNES CHANTEURS SERA ORGANISE, EN 1988, AVEC LE CONCOURS DU 
CENTRE FRANCAIS DE FORMATION LYRIQUE ET LE SOUTIEN DU MINISTERE DE LA CUL TURE, 
AFIN DE FAVORISER L'ECLOSION DE NOUVEAUX TALENTS. CETTE ASSISTANCE SERA PROLONGEE 
PAR L'EFFORT SUPPLEMENTAIRE QUE LA DIRECTION DE LA MUSIQUE A CONSENTI POUR FACILITER 
LE RECRUTEMENT D'INTERPRETES POUR LES THEA TRES LYRIQUES. 

SPONSOR UNIQUE DE LA FEDERATION FRANCAISE DE GYMNASTIQUE, LA FONDATION FRANCE 
TELECOM A AUSSI DECIDE DE DE.VENIR LE SEUL PARTENAIRE., A COTE DES MEDIA, DE TRES 
GRANDES MANIFE.ST AT IONS ARTISTIQUES, COMME LE FESTIVAL DU PRINTEMPS DE BOURGES, 
POUR LA CHANSON, ET LES CHOREGIES D'ORANGE., POUR L'OPE.RA. LA FONDATION ASSISTE.RA 
EGALE.ME.NT DES ENSEMBLES VOCAUX DE GRANDE QUALITE., COMME L'ENSEMBLE. BACH DE PARIS, 
NOTAMMENT DANS LE BUT DE PRODUIRE. DES OEUVRES INEDITES OU DISPARUES. ELLE PARRAINE.­ 
RA AUSSI, L'AN PROCHAIN, LA IXE.ME SYMPHONIE DE BEETHOVEN, AVEC L'ORCHESTRE. PHILARMO­ 
NIQUE. DE VIENNE, DIRIGE PAR CLAUDIO ABBADO, PRESENTEE EN FEVRIER 1988, SALLE PLEYEL 
A PARIS. LORS DES PROCHAINES CHOREGIES D'ORANGE. - AUXQUELLES ELLE EST LIEE POUR 
QUATRE ANS -, C'EST A LA PRODUCTION DE LA TETRALOGIE. DE WAGNER QUE LES TELECOM 
APPORTE.RONT LEUR CONCOURS, EN JUILLET 1988. 

LA FONDATION FRANCE TELECOM FINANCERA LA RESTAURATION D'ENREGISTREMENTS DE VOIX 
ANCIENNES, CONSERVES PAR LA PHONOTHEQUE. NATIONALE.. CETTE COLLABORATION PERMETTRA 
DE PRODUIRE. DES DISQUES RESTITUANT LA VOIX DE PERSONNAGES CELEBRES OU ANONYMES 
DES TEMPS PASSES (DE.PUIS 1880). DEJA TROIS DISQUES SONT ANNONCES : EN DECEMBRE. 87, 
UN HOMMAGE A CHARLES DELAUNAY (JAZZ) ; LES GRANDES VOIX DISPARUES DE. L'OPE.RA 
("ANTHOLOGIE. D'AIRS L YRIQUE.S DU REPERTOIRE. FRANCAIS DE LULLY A DEBUSSY") ; E.T E.N 
1988, LES "PARLES DU TERROIR". 



UNE GRANDE PREMIERE EN TELEVISION 

"IGOR, AHMED, MARY ET LES AUTRES" 
EN DIRECT LE IER JANVIER 1988 

POUR LA PREMIERE FOIS EN FRANCE, UNE ENTREPRISE APPORTE A UNE CHAINE DE TELEVISION 
DES MOYENS TECHNIQUES EXCEPTIONNELS POUR LA COPRODUCTION D'UNE EMISSION PLANET AIRE. 

PROJET PUISSANT, PROJET RISQUE., PROJET COURAGEUX QUI SE PROPOSE DE JUXTAPOSER DEUX 
SAVOIR-FAIRE., DEUX VALEURS AJOUTEES AU SERVICE DE L'INFORMATION ET DE LA REFLEXION. 

LES TELECOMMUNICATIONS ONT LA PARTICULARITE DE. BOULE.VERSER LES NOTIONS D'ESPACE 
ET DE TEMPS. LA TELEVISION POUR SA PART AUTORISE L'INFORMATION EN TEMPS REEL D'UN 
TRES GRAND NOMBRE DE PERSONNES. 

LE 1ER JANVIER 1988, TF1 ET LES TELECOM DONNENT LA PAROLE A LA JEUNESSE DU MONDE: PEN­ 
DANT 150 MINUTES, UN MILLIER DE JEUNES DE 9 PAYS SERONT REUNIS GRACE AUX TELECOMMU­ 
NICATIONS ET A LA TELEVISION. 

"IGOR, AHMED, MARY" ET LEURS CAMARADES VONT POUR LA PREMIERE FOIS POUVOIR DIALOGUER 
D'EST EN OUEST ET DU NORD AU SUD. QUE PENSENT-ILS DE LEURS VIES, QUE CONNAISSENT-ILS 
DE CELLES DES AUTRES, QUELLES SONT LEURS CURIOSITES, LEURS VALEURS, LEURS ESPOIRS.? 
SONT -ILS SI DIFFERENTS DE NOUS ? DE QUEL MONDE REVENT -ILS POUR DEMAIN ? 

PERSONNE N'AVAIT ENCORE TENTE L'EXPERIENCE, PERSONNE NE PEUT AUJOURD'HUI REPONDRE 
RENDEZ-VOUS LE 1ER JANVIER 1988, DE 16 H 30 A 19 H, AVEC CHRISTINE OCKRENT. 

UN GRAND MOMENT DE TELEVISION, TROIS PREMIERES MONDIALES 

LE CONCERT ECLATE 

SI LA VEDETTE EST DONNEE AUX JEUNES DU MONDE ENTIER, LES MOYENS DONNES A L'EMISSION 
SONT EXCEPTIONNELS ; LA MUSIQUE SERA L'UN DES POLES DE RASSEMBLEMENT, EXPRIME DE 
MANIERE SYMBOLIQUE PAR UN "CONCERT ECLATE". 
EN DIRECT DE RIO, DE YAMOUSSOUKRO, DE DELHI ET DE PARIS, ECLATES EN 4 GROUPES ET 
ACCOMPAGNES DANS CHAQUE VILLE PAR UN CHOEUR D'ENFANTS, LES TOURE KUNDA OUVRIRONT 
L'EMISSION EN INTERPRETANT "KARADINDI". L'IDEE DU MULTIPLEX ENTRE CES QUA TRES VILLES 
ET LE PLATEAU PARISIEN, SITUE AU PREMIER ET AGE DE LA TOUR EIFFEL SERA AINSI INAUGUREE. 

L'ASSEMBLEE MONDIALE DE LA JEUNESSE 

LA SECONDE GRANDE PREMIERE DU DISPOSITIF REPOSE SUR LE MINITEL. UN SONDAGE, PORTANT 
SUR UN ECHANTILLON DE 1 000 JEUNES FRANCAIS DE 18 A 22 ANS EST ACTUELLEMENT REALISE 
EN FRANCE PAR L'INSTITUT IPSOS. AU COURS DE L'EMISSION, CE SONDAGE SERA "OPPOSE" 
AUX JEUNES DE TOUS LES PAYS AVEC LESQUELS NOUS SOMMES EN RELATION A SAVOIR LE 
JAPON, L'INDE, L'URSS, LES USA, LA TUNISIE, LE BRESIL, LA COTE D'IVOIRE, ET LA CHINE. 

LES JEUNES POURRONT REPONDRE, GRACE A DES MINITELS, IMPLANTES SUR CHACUN DES PLA­ 
TEAUX, ET INDIQUER LEUR DEGRE D'ACCORD OU DE DESACCORD AVEC L'APPRECIATION DES 
JEUNES FRANCAIS INTERROGES EN FRANCE. IMMEDIATEMENT L'INFORMATION SERA TRAITEE ET 
VISUALISEE A L'ECRAN SOUS FORME DE GRAPHIQUES. 
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