‘Campagne publicitaire a suspense
et grand show télévisé : les Télécom
démarrent en fanfare la nouvelle
année. Ces deux événements
marquent le début de la grande
campagne de communication
institutionnelle destinée a lancer
une nouvelle image de marque.

DECEMBRE, jour de
Noél. C'est cette date
: symbolique que les
: Télécom ont retenu
pour faire peau neu-

ve et présenter leur nouvelle image a 'ensem-
ble du public. Conscients en effet que pour ga-
gner la bataille de la concurrence et relever les
nouveaux défis technologiques qui s'annoncent,
ils doivent recentrer leur image, les Télécom ont
décidé de changer de look. Il s'agit de construire
une nouvelle identité susceptible de convaincre
le grand public et de remporter l'adhésion des
quelques 165 000 agents qui y travaillent. Aussi
a-t-l été décidé le lancement d'une grande cam-
pagne de communication institutionnelle qui al-

lie la publicité aux operaho s de
relations pubhques Ces diffé

vent, chacun a leur maniére, promouvo

image d'entreprise
vice de sa clientele et
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Le coup d'envoi de cette
tmg une large campagne
a asseoir dans le public cette no
souci de pédagogie, cette can
ra en deux vagues successives
sieurs mois. La premiére

le 25 décembre pr
décor de I"univers
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MMNTENANT VOUS ENTREZ DANS LA 4° DIMENSION.
La 4° dimension, c'est une nouvelle vision du monde. Le pouvoir de commun
Vous étes simultanément spectateur et acteur, mulhphont les échanges, |

enjeux tout en mettant plus particuliérement | temps. Une premlere phase dite
en scéne les hommes et les femmes des Télé- | éveiller au maxxmum |'attention
S.

- Un nouvel espace vélation », que 1e wssan é
ur de Noél donc, la France entiére décou- | I'énigme et le nom de l‘en, f
vrira au détour des rues une invitation au voya- | a l'affiche. ‘
ge libellée sur fond de ciel légérement nuageux : | Cette phase de ré
 celle d'« entrer dans la quatriéme dimension »... | ne plus tard, ce
“Pas d'objets ni d'humains, juste quelques hgnes nouvelles affiches apparaltronf sur les mnrs El- | 1
- de ruptures cassent la continuité de cet espace | les représenteront toujours le méme fond deciel |
et forment un subtil jeu de miroirs. Pas de signa- | nuageux, mais cette fois cet espace me sera plus
ture non plus, le mystére est entier. L'agence de | vide. Il sera habité, centré autour d'une
ublicité¢ Opus-Hintzy, responsable du projet a | ne humaine qui se dédoublera suivant I'eff .
en effet choisi une formule « teasing », qui con- | miroirs en différentes activités, en différents liewx.

a étaler une campagne publicitaire endeux | Car «la quatrieme dimension » c'est bien cela, :
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veau nom A partir du 1¢ janvier, ils
s'appelleront simplement « France Télécom ». Ce
nom renforce ainsi le réle de service public na-
tional et dote I'entreprise d"un nom unique, bien
identifié en France comme a 1'étranger.

La signature « un avenir d'avance », murement
réfléchie et testée elle aussi, doit suggérer 1'idée
de continuité dans le temps et de mouvement.

précise qui est envisagé. Un peu comme un his-
torien qui pour comprendre le passé le découpe
en phases distinctes, France Télécom procéde par
avenirs successifs. Elle se forge ainsi une image
de connaissance et de maitrise. France Télécom
ne joue pas a l'apprenti sorcier. Elle sait ou elle
va, on peut lui faire confiance.

Cette campagne d'affichage sera reprise dans la

Affiches, annonces presse et télévision : une campagne
de communication sur des fonds bleu de ciel pour produire
une impression maximale d'étendue de I'espace d'échanges et d'ampleur des Télécom.

mis en scéne mais c'est tout. L'effet de suiprise
doit étre ménagé !

Le monde entier chantera
~ en cheeur

itre temps fort destiné 2 lancer cette campa-
gne de communication institutionnelle prendra
la forme d'une grande émission télévisée qui se
déroulera, a Eiffel le 1¢ janvier sur « la
Une» a p: 6 h 30 jusqu'au journal de

cet espace Télécom, ses riches-
: tés. Gréce aux produits et aux
de télécommunication, de nombreuses
dialogueront en direct et simultané-

ntraintes géographiques.
e, un concert éclaté en différents

pagné de cheeurs d'enfants si-
Brésil, en Inde et en France.

C'est Patrick Morgan, le célébr
spots télévisés de Kodak et de S
tenu pour effectuer les trois fi
illustreront chacun a leur maniére I
cet univers de la quatriéme din
que vraisemblablement la n
romantique et que certaines
gymnaste et un violoniste seront st
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